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Mediengesprach Launch Wasserflasche ZH,0

Konzept ZH,0: Idee, Design und Funktion der Flasche
Andreas Batliner, Creative Director, IDConnect

Im Dezember 2004 schrieb Zirich Tourismus einen Innovations-Wettbewerb aus. Ge-
sucht wurden innovative, neue Souvenirs zur Stadt und zur Region Zirich. Es gingen ca.
50 Einsendungen ein. 37 der Wettbewerbs-Eingaben wurden am 3. Februar 2005 am
1. Zirich Spirit Event ausgestellt. Die 300 Gaste von Zurich Spirit — dem neuen Club der

Zurich Promotoren — wahlten ihre Favoriten.

Die Trinkflasche ZH20 wurde zum coolsten Souvenir erkoren. Die Idee dahinter: "Im Pa-
radies flossen Honig und Milch, in Zirich fliesst aus 1200 Brunnen késtliches Trinkwas-

ser.

ZH,0 - die neue Trinkwasserflasche

Souvenir heisst Andenken, Erinnerung. Auch zurlick in der Heimat erinnert dieses
Souvenir den Touristen an die Reinheit und hohe Lebensqualitdt von Zirich. So kann
man wahrend der Besichtigung der Stadt, an jedem Wasserhahn und an jedem der
fast 1200 Brunnen, kostenlos und uneingeschrankt Uber reines, hochwertiges Trink-
wasser verfugen. Zahlreiche Labor- und Konsumententest haben ergeben, dass ,Zuri-
wasser® gesund ist und besser schmeckt als die meisten der verfigbaren Mineralwas-

ser. Welch paradiesisches Verhaltnis!

Zurich ist innovativ! Zurich ist einzigartig!... mit Hilfe der speziellen Trinkflasche soll auf
die einzigartige Trinkwasserqualitdt und die vielen Brunnen in Zurich aufmerksam ge-
macht werden. Zirich sorgt sich fur die Umwelt und das Wohl seiner Einwohner und

Gaste!

Gerade heutzutage, wo viele Unternehmen und Fondgesellschaften in die ,Zukunft
Wasser” investieren und Medien Uber weltweiten Wassermangel schreiben, ist sich je-
dermann uber die Bedeutung von sauberem Trinkwasser bewusst. Wasser ist die
Wiege des Lebens und die Grundlage jeder Kultur. Wasser ist das wichtigste Lebens-

mittel und sollte weltweit jedem in sauberer Qualitdt zur Verfiigung gestellt werden.
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Leider ist dem nicht so... ausser in Zirich! Ob Tokio, London, New York, Paris, Rom,
Milano, Lisabon, Madrid, Peking, Hongkong, Berlin, Moskau, Sao Paulo,... keine oder
nur ganz wenige der weltweit wichtigsten Metropolen und Industriestandorte haben es
zustande gebracht hochwertiges, gesundes und schmackhaftes Wasser kostenlos zur
Verfugung zu stellen. Obwohl Zirich, der wichtigste und grdsste Industriestandort der
Schweiz ist, sind nebst dem Leitungswasser auch deren Fliisse und Seen in Trinkwas-

serqualitat. Diese Tatsache ist auch vielen Schweizern unbekannt.

Ziirich sorgt fir die Umwelt und das Wohl der Menschen

Pro Tag sollte der Mensch mindestens 2 Liter (im Sommer 3 Liter) Flussigkeit zu sich
nehmen. Es ist eigentlich ein dkologischer Unsinn, Mineralwasser in Zurich zu trinken
und teuer zu bezahlen. Von der Abfullung, der Verpackung bis hin zu den unz&hligen
Transportwegen, die eine Flasche zurucklegt, wird viel Energie verpufft und die Um-

welt unnotig belastet.

Es ist somit innovativ, wenn Zirich diesen “paradiesischen® Zustand férdert und sich
um die Umwelt, das Wohl und die Gesundheit seiner Einwohner und Gaste sorgt. Akti-
ve Leute, welche die Stadt besichtigen, sollten ihrer Gesundheit zu liebe viel Ziriwas-
ser trinken, denn das Ziurcher Trinkwasser ist von ausgezeichneter Qualitdt und

schmeckt besser als die meisten der verfigbaren Mineralwasser!

Praktische Trinkwasserflasche

Die Trinkwasserflasche ist einzigartig und verbindet Tradition, Qualitdt und techni-
schen Fortschritt in einem Produkt. Sie verfligt Uber einen robusten, mechanischen
Schnellverschluss, welcher die Flasche schnell 6ffnen und sicher verschliessen lasst.
Die Flasche wird nahtlos aus Reinaluminium hergestellt und weist bei geringem Ge-
wicht eine hohe Stabilitat auf. Die Flasche fasst 4 dl und hat eine geschmacksneutrale

Innenbeschichtung, welche resistent gegen herkdbmmliche Lebensmittelsauren ist.

Die Zuri Trinkflasche soll anhand ihrer originellen Form, hohen Qualitdt und ihrem

praktischen Verschlussmechanismus von jedermann gerne verwendet werden.
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